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Recordaran que....



Somos un equipo multidisciplinar de investigadores UPV (lider)+UPF+UV+UIC en...

¢ Cibermetria ! Mercado del vino ! Comunicacion e
Interaccion Humana
. ........... . ............... ‘ ............. . ............. ‘ ............... . ......................
¢ Estadistica ¢ Database ¢ Visualizacion

Engineering de datos



Queremos ayudar a
mejorar el
posicionamiento del
vino espanol y
aumentar sus ventas
en los mercados
internacionales

France

Chile

i | Argentin

Exportaciones vino 2014.
Project OEC del MIT

United
States




El reto:

o Maedir el impacto web de las bodegas de vino
espanolas en mercado internacionales

o Adaptar la oferta de contenidos online de las bodegas
a la demanda de los usuarios otros mercados.

o Crear una herramienta big data para el

y y
en mercados internacionales .



¢ Como alcanzamos este reto?

A. Analisis y evaluacion de la adecuacion de las estrategias comunicativas
online de las empresas del sector vitivinicola.

B. Estudios de mercado para conocery evaluar el posicionamiento online
(web-data based) de las bodegas espafiolas.

C. Mejorar la comprension del comportamiento de los usuarios en la Web
que buscan informacion relacionada con el vino para adecuar la oferta a la
demanda (en términos de contenidos).

D. Identificacidén y caracterizacion de nichos de demanda relacionados con el
consumo de vino en mercados internacionales.



¢cDonde

estamos?




Fases del proyecto

Visualizacion
Integracion Tendencias, |
Extraccion Generacion de E\;?wlcl::gz:k?: rankings,
Diseno Fuentes de datos online indicadores de impacto INg...

(Google, data
providers...) y offline.

Identificacion poblacion
(bodegas espafiolas) y
disefio BD




Analisis big data: followers canal social




Analisis big data: errores canal web VS followers canal social
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Ejemplo: DO Ribera del Duero
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Modulos

Visibilidad

Errores
técnicos

Conectividad Audiencia Sentimiento
—
Redes Visitas Opinion




Huella digital

HUELLA DIGITAL BODEGA

Impacto
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Conectividad Engagement






D.0. Rioja 10,280.78 87.02 53.4 0.64

D.O. Ribera del Duero 6,919.88 98.23 34.28 0.56
D.0. Priorat 2,617.93 107.15 13.54 0.67
D.0. Penedés 12,167.55 125.39 57.48 0.75
D.0. Cataluiia 27,350.04 126.05 148.95 0.76
Follow links Deep links Live links
Bodega Sector Dop: Penedés Bodega Sector Dop: Penedés Bodega Sector Dop: Penedés

Mapa (Mock)

Mddulo Impacto https://kraken.ondevio.com/kraken-fe/home



http://drive.google.com/file/d/1HYz6NBB_6GWg9dF4egmi1XE2pseY0P8T/view

Visibilidad




Intereses de Busqueda - Keyword: Vino

Moadulo SEO https://kraken.ondevio.com/kraken-fe/home


http://drive.google.com/file/d/1QDQzBTgzNf4LRTnp5wNfJNRCoOdOoKND/view

El futuro




“Caten” nuestro trabajo

Sean nuestros conejillos
de indias

Valoren los indicadores
que tenemos

Expongan sus preguntas
de analisis

Critiquen la usabilidad de
la herramienta



Profundicemos en el proceso de marketing y venta online de su bodega

Integrando datos cibermétricos y datos online propios de la bodega, esa bodega tendria un
informacién mas precisa a nivel del producto, de usuario y de base fan (seguidores).

Emarketwine data Datos propios de bodega
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Profundicemos en el proceso de marketing y venta online de su bodega

Mas alld, podriamos integrar datos de las bodegas, para conocer relacion ROPO (promocidn online,
venta offline) y optimizar campafas.

Emarketwine data Datos propios de bodega
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Financien nuestro trabajo

e Se han pedido ayudas
publicas en |1+D

e Buscamos financiacion
mas agil
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