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PTV cifras en 2019
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186

BODEGAS
31%

Mas de 180 socios (59

bodegas de manera directa %
Y 127 indirecta) ASOC 8 CLUSTER
4% SECTOR AUXILIAR VITIVINICOLA

34%

Promocion (3° PE) de 63 proyectos de [+D+i, que suponen mas
de 29 M€ de financiacion.

2019: 13 proyectos aprobados, de los cuales 1 proyecto es
relativo a Economia Vitivinicola. + 125 Mil €
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COMPOSICION

Area de Viticultura

Area de Sostenibilidad y Cambio Climatico

!
1!5

Salvador Guimerd Girdn. Jests Yuste Bombin. Wireia Torros Maczassek. Jusé Ramdn Lissamague. Robert Savé Monserrat.
Director de Produccion en Investigador de Viticultura en el Insttuto Diractora o |+0-+1 en Profacar Thular de la Coordinador da vithiniguitura an
Bodegas Gonzélez Byass. Tecnoldgico Agrario de Castilla y Le6n (ITACYL). Migual Tomas SA. Universidad Polftdcrica de Institut da Recarca | Tacnologia
Presidenta de la Comisicn Madrid. Dpto. Produccitn Aproalimentirias (IRTA).
Técnica PTV. Vegetal: Fitotecnia, Gl
Viticuttura.
Area de Proceso firea de Salud

Sergi de Lamo Castellwr.

Diractor Genaral del Parque Tecnol6gico

del Vino (VITEC).

Vicepresidente de la Comision Técnica PTV.

Area de Producto

Juan Park.
Diractor de Wine Intelligenca en
Sudamérica e Iberia.

Pablo Ossorio.
Endlogo y Director de Oenoconsulting.

Antonio Palacios Garcfa.
Gerents de Laboratorios Excall Ibérica.

Alberto Guadarrama.
Diractor de 4D en Grupo Matarmmera.

fArea de Economia y Viivinicola

Juan Vizquez Gancedo,
Diractor Ganaral da Bodagas Martin Coday.

W Victoria Moreno Amibas.
Imyastipadara Cientffica dal GSIC
adscrita al Instituto da Invastigaciin an
[ienciaz da |3 Alimentacidn (CIAL).

Ral Compés Lépez

Profesar titular de 2 Universidad
Politcnica de Yalencia. Dapartamenty
de Ezonomia y Ciancias Saciales.



Proyectos aprobados en 2018

#» Desarrollo de plataforma S&OP (Sales and Operation Planning) basada en tecnologias de data
Analytics y Business Intelligence.

% PPTO: 980.000,00 €

s FIN. : 880.000,00 €

Proyectos dinamizados en 2019

PROYECTO

Economia circular aplicada a la industria vinicola mediante
procesos de compostaje y depuracidon con microalgas 150.000,00 € 120.000,00 €
(CIRVIN)

Desarrollo e implementacion de una plataforma blockchain

integral para vinos de alta gama, a lo largo de su ciclo de 157.821,83 € 126.257,46 €
ida: de la vifia a la mesa (CHAINWINES)

8.000.000,00 €
8.307.821,83 €

4.000.000,00 €
4.246.257,46 €

Verde: aprobado
Amarillo: en evaluacién
Rojo: denegado




TABLA DAFO: ECONOMIA VITIVINICOLA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Gran dimension del sector con una elevada diversidad
de oferta, con capacidad para generar distritos
industriales y un elevado niumero de agentes
econdmicos con capacidad para innovar.

Entorno territorial, histérico y cultural

Buena relacion calidad/precio, alto valory
reconocimiento internacional de los vinos de algunas
zonas con Indicacidon Geografica.

Vocacion por la calidad y mejora en las instalaciones

Significacién y proyeccion de las bodegas familiares y
el mundo cooperativo.

Sector atomizado pero bien estructurado y saber
hacer.

Falta de sistemas estables y transparentes en las
relaciones entre los diferentes agentes de la cadena.

Tamaio empresarial pequefio para desarrollar
estrategias internacionalizacion.

Dependencia de los canales tradicionales de
distribucién

Elevado peso del mercado granelista.

Escasez de personal cualificado en las areas de
organizacion, gestidon, comercializacion/marketing.

Ausencia de técnicas avanzadas en estrategia de la
innovacion empresarial.

Falta de cultura empresarial y de evaluacidon, modelos
de negocio deficientes

Incapacidad de atraccién de consumidores nuevos
(jévenes).

Escaso o nulo marketing. Predominio del precio como
herramienta de marketing/comercial.

Reducido conocimiento del consumidor de vino a
nivel nacional e internacional.




TABLA DAFO: ECONOMIA VITIVINICOLA

OPORTUNIDADES

Aumento del consumo global (especialmente vinos de
calidad) con incorporacién de paises no consumidores
tradicionales.

Nuevos sectores de consumidores (jovenes, mujeres,..)
Potenciacion de la innovacidn a través de un desarrollo
coordinado de la propia PTV.

Formacion continua en exportacion.

Creciente interés del consumidor por conceptos como
vino y salud, vinos bajos y sin alcohol, dieta
mediterrdnea, medio ambiente y sostenibilidad.
Nuevas tecnologias de la informacién y su importancia
en la promocioén, opinidn y tendencias, asi como
directamente en la comercializacién.

Aprovechamiento de sinergias Market Pull-
Techonology Push. Flexibilidad y adaptabilidad.
Innovar en envases, cierres y presentaciones del
producto.

Aprovechamiento sinergias con gastronomia y turismo.
Posible vertebracién del sector (IVE).

AMENAZAS

Desregulacion del sector: liberalizacion del etiquetado
y la desapariciéon de barreras de entrada.
Concentracion de la distribucidon. Mercado interior
desplazamiento hacia canal alimentacién y reduccion
margenes.

Politicas orientadas a restringir el consumo de alcohol.
Elevada competencia con fuerte presencia en el
mercado de vinos de otros paises.

Diferencias en las disposiciones institucionales entre
paises.

Estrechamiento de mercados: efecto esnobismo,
intereses creadores de opinidn. Desapego nuevas
generaciones.

Descenso del consumo interno.

Desarrollo, innovacién y crecimiento de otros
productos sustitutivos mas vinculados al estilo de vida
de los jovenes y con fuertes campafias de promocion.
Envejecimiento de la poblacion.




OBJETIVOS DEL AREA DE
ECONOMIA VITIVINICOLA

1. Mejorar la transferencia de conocimiento y tecnologia al sector.

o Vigilancia competitiva (Idiogram Technologies): Herramienta de
inteligencia comercial via telematica que permita conocer mejor la
demanda internacional (UPV).

o Blockchainy sus posibilidades en el sector vitivinicola

2. Fomentar la cooperacion intra e intersectorial en acciones de innovacion y
comercializacion conjuntas.

3. Modernizacion y mejora de la gestion empresarial.

4. Mejorar el conocimiento del Mercado y tendencias de Consumo.
5. Marketing y Comunicacion.

6. Potenciar la internacionalizacion del sector y mejorar el posicionamiento de
los vinos espafioles en el mercado mundial.
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