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PTV cifras en 2019
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Mas de 180 socios (59
bodegas de manera directa %
Y 127 indirecta) ASOC 8 CLUSTER
4% SECTOR AUXILIAR VITIVINICOLA

34%

Promocion (3° PE) de 63 proyectos de [+D+i, que suponen mas
de 29 M€ de financiacion.

BODEGAS
31%

2019: 13 proyectos aprobados, de los cuales 2 proyectos son
relativos a Producto. + 800 Mil €
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6 areas de interés que abarcan toda la
cadena de valor del vino
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COMPOSICION

Area de Viticultura

Area de Sostenibilidad y Cambio Climatico

!
1!5

Salvador Guimerd Girdn. Jests Yuste Bombin. Wireia Torros Maczassek. Jusé Ramdn Lissamague. Robert Savé Monserrat.
Director de Produccion en Investigador de Viticultura en el Insttuto Diractora o |+0-+1 en Profacar Thular de la Coordinador da vithiniguitura an
Bodegas Gonzélez Byass. Tecnoldgico Agrario de Castilla y Le6n (ITACYL). Migual Tomas SA. Universidad Polftdcrica de Institut da Recarca | Tacnologia
Presidenta de la Comisicn Madrid. Dpto. Produccitn Aproalimentirias (IRTA).
Técnica PTV. Vegetal: Fitotecnia, Gl
Viticuttura.
Area de Proceso firea de Salud

Sergi de Lamo Castellwr.

Diractor Genaral del Parque Tecnol6gico

del Vino (VITEC).

Vicepresidente de la Comision Técnica PTV.

Area de Producto

Juan Park.
Diractor de Wine Intelligenca en
Sudamérica e Iberia.

Pablo Ossorio.
Endlogo y Director de Oenoconsulting.

Antonio Palacios Garcfa.
Gerents de Laboratorios Excall Ibérica.

Alberto Guadarrama.
Diractor de 4D en Grupo Matarmmera.

fArea de Economia y Viivinicola

Juan Vizquez Gancedo,
Diractor Ganaral da Bodagas Martin Coday.

W Victoria Moreno Amibas.
Imyastipadara Cientffica dal GSIC
adscrita al Instituto da Invastigaciin an
[ienciaz da |3 Alimentacidn (CIAL).

Ral Compés Lépez

Profesar titular de 2 Universidad
Politcnica de Yalencia. Dapartamenty
de Ezonomia y Ciancias Saciales.



Proyectos aprobados en 2017

Aptitud enoldgica de vifiedos prefiloxéricos de la variedad

verdejo para obtencion de nuevos vinos blancos 446.111,00 €
ecoldgicos (INECOVER17)

Modulacion de la expresidn aromatica de tempranillo en

castilla-la mancha basada en estrategias viticolas 537.600,00 €
(TEMPEXPRES)
Valorizacion de materiales tradicionales para vinificacion de
vinos de calidad (GOVALMAVIN) 53.900,00 €
TOTAL 1.037.611,00 €

379.194,00 €

456.960,00 €

53.900,00 €

890.054,00
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Proyectos aprobados en 2018

Utilizacion de resinas para la eliminacion de sulfitos de

mostos blancos sulfitados (SULFIRES18) 72.532,95 € 41.534,00 €

Estrategias ecoldgicas y tecnoldgicas para mejorar la
frescura de vinos espafioles (FRESHWINES)
Influencia de los ultrasonidos en las reacciones de

2.000.476,00 € 903.173,20 €

esterificacion durante la elaboracidon de vinos 74.689,06 € 43.690,46 €
(ULTRAESTER18)
TOTAL 2.147.698,01 € 988.397,66 €

Proyecto dinamizados en 2019

La huella digital del jerez mediante resonancia magnética
nuclear (JEREZ-RMN)

Mejorando la estructura colidal del vino: nuevas herramientas
de interés (WINEBALANCE)

Red nacional de intercomparacion en analisis sensorial sector
vitivinicola (SENSEWINE)

TOTAL 1.454.397,27 € 1.312.862,05 €

321.229,00 € 273.137,78 €
622.961,00 € 529.517,00 €

510.207,27 € 510.207,27 €

Verde: aprobado
Amarillo: en evaluacion
Rojo: denegado




ANALISIS DAFO: PRODUCTO

FORTALEZAS

Alta relacién Calidad/Precio del vino de Espafia,
la mejor a nivel internacional. (A demostrar o
cuantificar).

Importante peso especifico del sector del vino
en el ambito de la industria alimentaria. Cluster
del vino, aceite, cereales, jamoén. Embutidos
Entrada en el sector vitivinicola de viticultores y
bodegueros y técnicos jovenes con mentalidad
innovadora y de calidad, ademas de mentalidad
mas holistica, global y mas habituados a trabajar
en puestos de exportacion.

Comunidad de cientificos muy productiva en I1+D
y multidisciplinar por parte de los Grupos de
investigacion universitaria y de centros privados.
Concentracion productiva en grandes bodegas y
grupos.

Produccion de graneles de buena calidad a
precios muy competitivos para la exportacion.
Capacidad de producir una gran variedad de
productos (tinto, blanco, rosado, espumoso y
fortificados), algunos bien reputados.

Gran numero de vinos varietales autéctonos y
de regiones productivas reconocidas en
mercados internacionales.

Positiva percepcion de Espafia como pais en
mercados internacionales, aunque no muy
profunda.

DEBILIDADES

Producto poco orientado a las demandas del
consumidor doméstico e internacional.

Poca conexidn entre productores vino y canales
de distribucion.

Sector cooperativista poco implicado en
comercializacion de vino embotellado

Falta de adaptacién del producto a itinerarios y
stress en el transporte.

Producto: poca homogeneidad por efecto
cosecha y lote. Bajo potencial aromatico y de
longevidad en blancos. Escasa atencion a los
rosados segun tendencias.

Regulacion certificada algo laxa de vinos
ecoldgicos, Biodinamicas extranjera y sin
regulacion en naturales y/o vinos sin sulfuroso.
Exito vinculado a puntuaciones procedentes de
lideres extranjeros.

Carencia de modelos de atributos olfato-
gustativos de los vinos.

Desconocimiento por parte de los consumidores
de mercados internacionales de la gran mayoria
de variedades, regiones y marcas espafolas.




ANALISIS DAFO: PRODUCTO

OPORTUNIDADES

Demanda creciente de vinos de baja graduacion
alcohdlica/vinos sin/ vinos ecoldgicos/
saludables/ estables sensorial y
microbioldgicamente.

Relacionar suelo/viticultura con propiedades
sensoriales de los vinos.

Diversificacion: derivados con base vino.

Concepto “Hiperterrufio Ibérica”: integracion de
VARIEDADES/GEOGRAFIA/HISTORIA.

Comercializacion de vinos a granel de alto valor
anadido embotellados en destino.

Desarrollo de nuevas redes logisticas y envases
para evitar estrés de transporte.

No se generan subproductos y derivados en
todas las etapas productivas.

Nuevos envases inteligentes

Oferta turistica de mar e interior muy potente a
dia de hoy unidos a valores culturales muy
amigables con el vino, como arquitectura,
pintura e historia.

Desarrollo tecnoldgico muy potente en control
de producto.

Desarrollo de mercados emergentes y nuevos
consumidores de vino.

AMENAZAS

Sélo el 20-2 5% de “nuevos productos”
mantienen su estatus de cadena de valor para el
que fueron disefiados.

Poco interés por pate del sector por conocer las
exigencias y demandas de los consumidores a
nivel internacional. Miedo a perder la identidad
y la tradicion.

Paises competidores desarrollandose en
mercados emergentes antes que los domésticos.

Paises competidores con mayor enfoque
marquista que los nacionales.




OBJETIVOS DEL AREA DE PRODUCTO

1. Desarrollar nuevas estrategias de adaptacion del vino al Mercado.
o Envases, cierres y etiquetas inteligentes.
o Estudios de demanda y preferencias o percepcion del consumidor.
o Aplicacion de nuevos analisis de respuesta de consumidores a través de

consultas — marcadores y atributos de productos.

2. Caracterizacion del producto como herramienta de valorizacion ante
el consumidor.

3. Desarrollar nuevos envases para vino y estrategias de control de la
trazabilidad del producto.

4. Desarrollar y validar productos derivados de la uva y el vino.

5. Enoturismo.
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