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rden del dia

1. Bienvenida e introduccion de los objetivos del Grupo.

2. Presentaciones técnicas.
3. Revision de proyectos en marcha en el Area de Producto.
4. Dinamizacion de nuevas propuestas a partir de las siguientes lineas de la
Agenda Estratégica de Innovacion:
A. ldentificacion de atributos de calidad perceptibles preferencias de
consumidores segun estilos de vinos.
B. Protocolos de actuacion en el disefio de nuevos productos
adaptados al mercado.
5. "Instrumentos financieros de apoyo a la Innovacion para el sector del

vino” Eduardo Cotillas, Direccion de Promocion y Cooperacion. CDTI

6. Ruegos y preguntas.
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Area de Viticultura

Salvador Guimerd Giron.
Director de Produccicn an
Biodagas Conzdlez Byass.

Area de Proceso

Seri de lamo Castelhi.
Director Genaral del Parqua Tecnoligico
del Ving (VITEC).

Vicepresidente de la Comisign Técaica PTV.

Area de Producto

Juan Park.
Director de Wine Intefipance en
Sudamérica e Iberia.

COMPOSICION DE LA COMISION TECNICA

Area de Sostenibilidad y Cambio Climtico
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Jesis Yuste Bombin. Mireia Torres Maczassek. Jusé Ramén Lissarrague. Robert Savé Monserrat
Investigador dz Witicultura en & Insbiutn Directora de 1+0+ en Profesor Titular ds la Coardinador de vitivinicuitura en
Tecnoldgiea Agrario d Castilla y Ledn (ITACYL). Miguel Torres SA Universidad Politécnica de Institut de Recerca i Tecnologia
Presidentz de |z Comisidn Madnd. Dpin. Produccifn Agroamentaries (IRTA).
Técaica PTV. Vegetal: Fintacnia, Gl
Vibicultura.

Area de Salud

Pablo Dssari R
Entloga y Director de Denoconstiting. Alberto Guadarrama. M' Victoria Moreno Arribas.

Dwrector da 1D en Grupo Matarmomera Investigadora Cientifica del CSIC
adscrita &l Instituto de Investigacidn en
Clenclas de la Almentacidn (CIAL).

Area de Economia y Vitivinicola

Aatonio Palacies Barcia.
Garente de Laboratorios Excall faérica. Juan Vémpeez Gancedo.
Direcior Genaral de Bodegas Martin Cdax,
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FUNCIONES Y RESPONSABILIDADES

Revision y actualizacion de la Agenda Estratégica de
Innovacion.

® Definicién de prioridades para acciones de promocion.

Revision de Programas de Trabajo, nacionales y europeos, vy
envio de sugerencias a las AAPP

Representacion de los intereses cientifico-técnicos del
sector en jornadas propias de la PTV y eventos del sector

@ |[dentificacion y dinamizacion de proyectos estratégicos.
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2° PLAN ESTRATEGICO 2014-2016
INDICADORES PROYECTOS APROBRADOS

1* PEI 2° PE TOTAL
(201-2013) (2014-2016) (2011 - 2016)

INDICADORES

N° Proyectos aprobados
N® Operacicones realizadas
Inversion |+D+i
Financiacién conseguida

N® Empresas involucradas

N° OPIS involucrados

% Fondos europeos

% Proyectos consorciados




OBJETIVOS AEI 2017
AREA DE PRODUCTO

1. Desarrollar nuevas estrategias de adaptacion del vino al
mercado.

2. Caracterizacion del producto como herramienta de
valorizacion ante el consumidor.

3. Desarrollar nuevos envases para vino y estrategias de
control de la trazabilidad del producto.

4. Desarrollar y validar productos derivados de la uva y el vino.

5. Enoturismo.




PROYECTOS DINAMIZADQOS EN PRODUCTO




DestBrandy

Proyecto: Factores que influyen en la calidad del brandy y nuevos sistemas de elaboracion del
mismo, desde el vifledo al envasado (BESTBRANDY)

Objetivo: proyecto 1+D en torno a la mejora de productos y proceso en vifiedo, vinificacion,
destilacion, crianza y envasado en torno al brandy, con objeto de mejorar la competitividad de
las empresas participantes mediante la generacion de conocimiento y la aplicacion de lo ya
existente desde el punto de vista cientifico-técnico.

Lider: Bodega Gonzalez Byass

Consorcio: Bodega Las Copas, Bodegas Fundador y Productos Agrovin

Convocatoria: FEDER-INNTERCONECTA 2016. Centro para el Desarrollo Tecnoldgico
Industrial (CDTI)

Duracién: 2016-2018 %g?ég
= FUNDADOR  &WacRovIN

Familia de Vimo
L



Proyecto: Aplicacion de biotecnologias para la obtencion de
nuevos vinos aromatizados a partir de viniferas gallegas
tradicionales (INNTERWINARGAL 15)

Objetivo: incrementar el mercado de los productos vitivinicolas
gallegos, diversificando, mediante la elaboracion de un vermut
singular a partir de vinos base elaborados con variedades
tradicionales gallegas, y con hierbas aromaticas gallegas para
obtener un producto 100% gallego. Mediante esta elaboracion,
|0 que se pretende es la revalorizacion de estos productos vy la
elaboracion de un producto singular incrementando la
competitividad del sector vitivinicola gallego.

Lider: Grupo Vinicola Marqués de Vargas S.L

Consorcio: Adegas Moure y Adegas Valmifior

Convocatoria: FEDER-Innterconecta 2

Ano de inicio: 2015
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“CSIC

CONSESD SUFEMOR DE INYESTOACIDNES CIENTIFICAS

Proyecto: Impacto de las diferencias interindividuales en la fisiologia oral sobre Ia
iberacion del aroma durante el consumo de vino: influencia en la respuesta
hedonica y emocional del consumidor

Objetivo: evaluar si las diferencias inter-individuales en la fisiologia oral (composicion
de la saliva, flujo salivar, mucosa oral) tienen un impacto en la liberacion retronasal
del aroma (aroma disponible para los receptores olfativos) en condiciones de
consumo de vino, y si estas diferencias en la cantidad y tipo de compuestos del
aroma disponibles para los receptores olfativos, se pueden trasladar a nivel de
consumidor en diferencias en la respuesta hedodnica (preferencias) y emocional del
consumidor de vino. Durante todo el proyecto trabajaremos con dos grupos de
individuos (jovenes y mayores), para evaluar el impacto del envejecimiento en la
fisiologia oral y en la percepcion sensorial del aroma.

Lider: CIAL-CSIC
Convocatoria: Retos Investigacion 2016. Ministerio de Economia y Competitividad

Duracion: 2017-2019



DINAMIZACION DE PROYECTOS
LINEAS DE ACTUACION

A. “ldentificacion de atributos de calidad perceptibles.
Preferencias de consumidores segun estilos de
ViNno"

B. "Protocolos de actuacion en el disefio de nuevos
oroductos adaptados al mercado”




DEL VINO
Rafael Suarez Victoria Humanes

Fernando Boned Comunicacién

Secretaria Técnica Telf. 913 570 798
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