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Sensores Estimulo

conectados |} Eyetracking

hames i Monitorizado

Datos en vivo de los
sensores



1

Los consumidores piensan de
forma lineal y bien razonada.



2

A los consumidores les resulta
facil explicar sus procesos
mentales y conducta.



3

Los recuerdos de los
consumidores representan de
forma precisa sus experiencias.



A

Podemos proponer mensajes a
los consumidores que seran
Interpretados tal cual como

NOSOtros queremaos.



EMOCION
CONDUCTA

LO QUE SIENTO Y
ME EMOCIONA LO QUE

FINALMENTE HAGO
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Shimmer Sensor B Heart Rate (BPM) 61
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Stimulus: buscando mesa 3 Exposure time: 00:12 #\, 33| Barbara 00:00:000 Speed 1x




Shimmer Sensor I Heart Rate (BPM)

Shimmer Sensor I GSR 14

Stimulus: carta menu Exposure time: 00:23 #‘/ I}EI Barbara 00:00:000 Speed ﬂ Tk




Particularidades Descripciones
del producto del producto

Rasgos singulares Historias

Singularidades
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LOS PRODUCTOS
NO VALEN POR LO
QUE SON,

SINO POR LO QUE
SIGNIFICAN
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