S

(,‘,

\

" WINE GLOBAL DATA SYSTEM

DESARROLLO DE UN SISTEMA BASADO EN MODELOS
PREDICTIVOS PARA LA DETECCION TEMPRANA DE LA
DEMANDA DE CONSUMIDORES Y TENDENCIAS
INTERNACIONALES DEL VINO.
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WINE GLOBAL DATA SYSTEM
ANTECEDENTES




EL CONOCIMIENTO COMO VENTAJA COMPETITIVA

El analisis de las necesidades de mercado y su evolucion en
el fiempo nos permite generar ventajas competitivas a las
empresas del sector

+ Mercado del vino estd completamente globalizado y constantemente
en transformacion.

+ Nuevos perfiles de consumidores cuya demanda es muy variada y
cambianfe.

+ Figura del consumidor digital estd cogiendo mayor relevancia.

+ Actualmente existen cientos de paginas web (marketplaces de nicho,
foros y blogs especializados, metabuscadores. ..) que contienen miles
de comentarios y opiniones de usuarios compradores .

Las tecnologias actu ermiten capturar miles de datos en
tiempo real desde fuentes abiertas, almacenarlos;filtrarlos,
estructurarlos y analizarlos para detectar tendencias y patrones en e
comportamiento de los consumidores de un mercado
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WINE GLOBAL DATA SYSTEM
PROPUESTA DE VALOR




§QUE NOS APORTA UN SISTEMA DE GESTION DEL CONOCIMIENTO?

Anélisis de |0 ofe"'u Y |0

demanda

Monitorizacion en tiempo real de la
oferta, la percepcion y valoracion de
productos por paises, fipos de vino y
perfil de consumidor

|nTe|igenciu Comel'Ciﬂl, ..................................
andlisis de competencia

y entornos regulatorios

Integracion y gestion de informacion critica de
los mercados como el sequimiento de la

competencia, oportunidades de negocio,
productos innovadores o cambios regulatorios

WINE GLOBAL
DATA SYSTEM

r——— Tendencias de consumo

internacional

Prediccion de tendencias de consumo
en base al andlisis del comportamiento
del mercado a lo largo del tiempo.

Andlisis de actividad
estrafegica

|dentificacion de proyectos |+ D,
innovacion en marketing y campafas que
lanzan las bodegas. Que impacto
medidtico fienen, cual es la reaccion de los
usuarios...
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OBJETIVOS DEL PROYECTO- ¢QUE NECESITAMOS?

Captura automdtica de datos masivos

Extraccion masiva de datos (cualitativos y cuantitativos) de usuarios
consumidores de vino desde fuentes de informacidn abiertas.

Estandarizacion de datos

Estructuracion y homogeneizacion de la informacion por medio de tecnologias de
Big Data, Data Analytics y Machine Learning.

Disefio de indicadores de mercado

Disefio de indicadores econdmicos de los mercados en seguimiento segin
ubicacion geogrdfica, perfiles de consumidor e indicadores de percepcion y
valoracion de los atributos del vino.

Modelos predictivos

|dentificacion de patrones a través de modelos y algoritmos matematicos
que a través del tratamiento estadistico de la informacion capturada y el
andlisis correlacional con otros eventos singulares detectados podamos
generar un sistema de prediccion de demanda de consumo (perfil — tipo
de~producto — ubicacion)
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WINE GLOBAL DATA SYSTEM
ESPECIFICACIONES TECNICAS
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EL PROCESO DE IDIOGRAM INTELLIGENCE.

El sistema permite crear un mapa de conocimiento de los mercados a partir de datos
diseminados y heterogéneos.
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-El sistema utilizard herramientas de Big Datay
scrapping que extraerdn periodicamente la informacion
de fuentes abiertas.

-La informacion capturada v filtrada se estructura y
estandariza con sistemas avanzados de Infeligencia
Artificial

-La tecnologia base de Idiogram permite implementar
algoritmos predictivos para detectar patrones sobre los
datos extraido.

-La visualizacion y definicion de indicadores de
sequimiento de mercado serdn definidos en
colaboracion con las empresas usuarias del sistema.

-Para el disefio de algoritmos predictivos se requerird la
captura de histdricos de informacion de valoraciones y
opiniones de usuarios de los 2-3 Gltimos afios.

MINERIA DE DATOS Y SCRAPPING

SISTEMAS DE ALERTA TEMPRANA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ONTOLOGIAS SEMANTICAS

PUENTES y APIS
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WINE GLOBAL DATA SYSTEM
PLANIFICACION




FASES DEL PROYECTO 1+D
1. ANTEPROYECTO — NECESIDADES DE INFORMACION

2. DISENO E IMPLEMENTACION DE SISTEMAS DE CAPTURA, TRATAMIENTO Y APRENDIZAJE
MAQUINA

3. DISENO E IMPLEMENTACION DE SISTEMAS DE ANALISIS MATEMATICO, ESTADISTICO Y
CORRELACIONAL

4. GENERACION DE SET DATOS Y BATERIAS DE PRUEBAS DE VALIDACION Y CONTROL

5. DISENO E IMPLEMENTACION DE INTERFAZ DE USUARIOS

CRONOGRAMA
Fase piloto: 6-9 meses
Fase consolidacion (andlisis predictivo): 12-18 meses

Fase escalado: 18-24 meses




RECURSOS DEL PROYECTO

\\
PREDICTLAND PTV \
Modelos matematicos y Coordinacion y gestion \\
estadisticos del proyecto N

IDIOGRAM TECH. BODEGAS
Diserio, desarrollo e Conocimiento de

implementacion de ‘ ’ mercado y validacion
' | sist
sistemas WINE GLOBAL del sistema

DATA SYSTEM
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WINE GLOBAL DATA SYSTEM
SOBRE IDIOGRAM TECHNOLOGIES




IDIOGRAM es una empresa de base techelogica
especializada en mineria y andlisis inteligente de date
procedentes del entorno empresarial que a partir dgda
miles de fragmentos de informacion diseminados en la red
los recopila, filtra, procesa y analiza para ofrecer una
ventaja competitiva a tu empresa.

Esta tarea requiere de profesionales analistas y
cientificos de datos que trabajan con las técnicas y
herramientas informaticas necesarias para convertir foda la
informacién disponible en conocimiento Gtil y
accionable para la toma de decisiones en las
empresas.

Desde Idiogram ofrecemos un servicio externalizado,
adaptado a las necesidades de tu empresa donde
nuestra fecnologia exclusiva basada en Ontologia
Semdntica Estructurada e Inteligencia Artificial permite
generar una red de informacion donde cada empresa se
conecta a nuestro sistema para acceder a la ventana de
conocimiento de su mercado.
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