
JORNADA GRUPO ESTABLE SALUD



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESAntes de ejecutar cualquier maniobra  estratégica, debemos conocer como evoluciona la situación del mercado 
y entorno desde todas las perspectivas

¿QUÉ ESTA OCURRIENDO?

100.000 visualizaciones
1600 Me gustas
145 No me gustas
134 comentarios

73.986 visualizaciones
351 Me gustas
23 No me gustas
27 comentarios

Julio Basulto
Nutricionista

¿Es sana esa copita de vino diaria?

José Viña 
Catedrático de fisiología Univ. Valencia 

Beneficios del vino para la salud

https://www.youtube.com/watch?v=hnlOIsC_iOI
https://www.youtube.com/watch?v=hnlOIsC_iOI


ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTES¿Podemos medir y segmentar la respuesta del mercado desde los canales digitales?

NUEVAS TECNOLOGÍAS, NUEVOS RETOS



Retos en la gestión integrada del conocimiento

Datos heterogéneos y
desestructurados

Información poco 
veraz, manipulada 
y no contrastada

Información diseminada

Distintas herramientas y 
tecnologías

Analistas de información, 
programadores y científicos 
de datos

Filtrado, limpieza, 
estructuración, 
estandarización, 
cuantificación y análisis



Incremento de ventas en determinados segmento de 
productos

Acceso a nuevos nichos de mercado

Estrategias “Customer engagement”

Invers ión en posicionamiento de marca

Pol i t icas de RSC – Divulgación del conocimiento 
contrastado

¿CUALES SON LOS OBJETIVOS DE MI EMPRESA U ORGANIZACIÓN?



– ¿Qué estudios y ensayos se están realizando a nivel 
científico en este campo?

– ¿Quién los realiza?
– ¿Son imparciales?
– ¿Puede haber conflicto de intereses?

– ¿Quiénes son los principales Key 
Players/influencers? 

– ¿Quiénes son los detractores y defensores?,
– ¿Qué impacto tienen sus publicaciones en la 

sociedad?

– ¿Qué posición adoptan las autoridades sanitarias, 
administraciones, organizaciones mundiales?

– ¿Qué se esta legislando y regulado a nivel mundial 
y local con respecto al consumo del vino?

– ¿Está creciendo el número de bodegas promocionando 
la salud y el vino?

– ¿Cómo lo están haciendo?
– ¿Qué productos lanzan?

¿QUE NECESITAMOS CONOCER?

¿Podemos gestionar esta información para generar conocimiento 
útil y apoyar a los objetivos de mi empresa u organización?



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTES¿Quién es quien en este mercado?

PERFILES DE KEY PLAYERS

INVESTIGADORES 
CIENTÍFICOS

LEGISLADORES Y 
ORGANIZACIONES 

SANITARIAS

MÉDICOS, 
NUTRICIONISTAS Y 

SANITARIOS

PRODUCTORES Y 
VENDEDORES

SEGMENTO DE 
CONSUMIDORES



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTES¿Desde donde podemos capturar automaticamente la nueva información?

TIPOS DE FUENTES

Revistas y 
Bases de datos

científicas

Institutos y 
centros de 

investigación

Revistas
especializadas

Programas
divulgativos

Redes sociales
Y foros de 
opinión

Diarios y boletines
oficiales

Agrupaciones y 
organizaciones

Ecommerce y 
marketplaces



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESPublicaciones científicas

TIPOS DE EVIDENCIAS



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESArtículos divulgativos

TIPOS DE EVIDENCIAS



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESComentarios en redes sociales y foros de opinión

TIPOS DE EVIDENCIAS



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESVideos y programas divulgativos

TIPOS DE EVIDENCIAS

La dieta del jamón y el vino
Cómo bajar hasta 6 kilos en un mes, con Rubén Bravo de IMEO

Dr. Oz answers: How can red wine improve health, and 
how much should I drink?



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESRecomendaciones y posicionamiento de organizaciones sanitarias

TIPOS DE EVIDENCIAS



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESNuevas campañas publicitarias

TIPOS DE EVIDENCIAS

Promoción de hamburguesa con vino, con el visto 
bueno de la xunta de galicia y el gobierno de 
españa



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESProductos sin alcohol / baja graduación

TIPOS DE EVIDENCIAS



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTES¿CÓMO MEDIMOS EN FUNCIÓN DE NUESTRA ESTRATEGIA?

INDICADORES DE IMPACTO

-Nº campañas relacionadas con salud y 
vino / ubicación geográfica / año

-Nº artículos publicado desde revistas 
divulgativas/mes

-% trafico generado en landings de 
campañas publicitarias

-% nuevos productos sin alcohol

Marketing

-Rating de alcance por evidencia (artículo, video, 
tweet…).

-Rating de interés (me gusta/no me gusta) por
evidencia

-Rating de “sentimiento” (positive/negativo) por
evidencia

Tendencias de mercado

-Bibliometria (nº artículos publicados / 
temática / año )

-Nº ensayos clínicos/temática/año

Investigación

-Nº recomendaciones/año +/- de 
organizaciones de la salud

-Nº programas de fomento de consumo 
responsable / país/año

-Nº reglamentaciones sobre consumo del vino 
/ país / año

Administración



¿En que nos ayuda gestionar 
este conocimiento?



/ idiogram

+34 976 369 383

www.idiogram.net

miguel@idiogram.net

Paseo independencia 24, Planta 3, piso 3
Zaragoza 50004

Miguel Angel Casquero González



JORNADA GRUPO ESTABLE SALUD



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESLas evidencias de tipo opinión de consumidor estarán condicionadas por el perfil de consumidor

VARIABLES SEGÚN PERFIL DE CONSUMIDOR

Ubicación geográfica

Edad

Clase social

Nivel cultural

Tipo de consumidor 
(tradicional, ocasional…)



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESHERRAMIENTAS PARA EL ANÁLISIS DE NIVEL DE EVIDENCIA

INDICADORES DE VERACIDAD DE LA INFORMACIÓN

Nivel de evidencia en estudios científicos

Nivel de trazabilidad

Nivel de actualización de la información

Rigurosidad, comprensibilidad e inteligibilidad en la redacción.

Credibilidad de la información según fuente y autoría

Análisis de posibles conflicto de intereses



ALGUNAS CLAVES DE ÉXITO DE TRES DE NUESTROS CLIENTESANÁLISIS DE NIVEL DE EVIDENCIA

INDICADORES DE VERACIDAD DE LA INFORMACIÓN



TAXONOMIAS 

Ciencia de clasi f icac ión del conocimiento



Distribución temáticas

Distribución temporal

Distribución geográfica

DASHBOARD INVESTIGACIÓN 

Título Temática
Fecha 

publicación
Nivel de 
evidencia

Grado 
recomenda

ción
Autoria

Rigurosida
d

Scoring

Resveratrol induces brown-
like adipocyte formation in 
white fat through activation 
of AMP-activated protein 
kinase (AMPK) α1

Adelgazamiento 12/03/2015 3B B 4 5 18

Resveratrol, a red wine 
antioxidant, possesses an 
insulin-like effect in 
streptozotocin-induced 
diabetic rats

Diabetes 01/06/2006 2A B 4 4 16

Inhibition of Oral Pathogens 
Adhesion to Human Gingival 
Fibroblasts by Wine 
Polyphenols Alone and in 
Combination with an Oral 
Probiotic

Caries bacteriana 21/02/2018 4 C 3 3 12

VARIABLE VALOR
Total publicaciones 100
Nº publicaciones/mes 8,3
Scoring validez promedio 15,3

Resumen

Tabla valoraciones



/ idiogram

+34 976 369 383

www.idiogram.net

miguel@idiogram.net

Paseo independencia 24, Planta 3, piso 3
Zaragoza 50004

Miguel Angel Casquero González
Cofounder & Business Dev.


